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REGULAMENTO DA CAMPANHA “ESTUDE COM CASHBACK”

A Sociedade Cultural e Educacional Santa Rita de Céssia Ltda
- ME, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n°
02.883.040/0001-54, com sede na Rua Bardo de Sdo Borja, n°
427, Bairro Boa Vista, Recife - PE, CEP 50070-135, mantenedora
do Centro Universitdrio S&o Miguel - UniS&oMiguel (MEC 1676),
estabelece, por meio deste instrumento, as condigdes e regras

da Campanha
todos os participantes.

“Estude com Cashback”,

a serem observadas por

Quadro Resumo

Item Descricéo
Campanha Estude com Cashback
. o Centro Universitadrio S&o Miguel -
Instituicao Coaa .
UniSaoMiguel
D Processo Seletivo 01/2026 (1°
Vigéncila

semestre de 2020)

Publico-alvo

Alunos ingressantes (calouros)
nos Cursos de Graduacdo EaD da
UniS&oMiguel

Valor da matricula

RS 200,00 (duzentos reais)

Condigcdo promocional

Pagando uma mensalidade em dia, O
aluno ganha a mensalidade
seguinte (isencdo integral da
parcela subsequente).

Periodo de aplicacéo

Exclusivo para o primeiro
semestre de matricula (parcelas
de 1 a 6).

Mensalidade promocional

Conforme tabela e pontualidade.

Condicdo de fidelidade

Mantendo o pagamento pontual, o
aluno conserva o valor fixo até o
final do curso.

Desisténcia ou abandono

O aluno observara as regras do
Contrato de Prestacdo de Servicgos
Educacionais.

Modalidade

Aplicavel aos Cursos Graduagdo na
modalidade EaD, ofertados pela
UniSdoMiguel.
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1. OBJETIVO

A campanha “Estude com Cashback” tem por finalidade
incentivar a pontualidade e a adimpléncia dos novos alunos,
concedendo um beneficio de isencdo integral da mensalidade
subsequente como forma de cashback educacional, limitado ao
primeiro semestre de matricula inicial ou primaria do aluno.

2. VIGENCIA E ABRANGENCIA

A presente campanha é valida para o Processo Seletivo 01/2026
(1° semestre de 2026), aplicando-se exclusivamente aos alunos
ingressantes nos Cursos de Graduagdo da UniSdoMiguel. A
Instituicdo podera suspender, alterar ou encerrar a campanha
para novas adesdes, mediante aviso prévio em seus canais
oficiais.

3. ELEGIBILIDADE E ADESAO

Poderdo participar apenas alunos calouros matriculados no
primeiro semestre de 2026. A matricula é efetivada mediante
pagamento da taxa de R$ 200,00 e assinatura do contrato
educacional. O Dbeneficio ¢é pessocal e intransferivel,
vinculado ao CPF do aluno. O aluno que realizar matricula
eletrdnica podera exercer o direito de arrependimento em até
7 dias, conforme art. 49 do CDC.

Sdo elegiveis para participacdo na Campanha “Estude com
Cashback” os cursos listados abaixo, conforme as modalidades
Semipresenciais e EAD oferecidas pelo Centro Universitario
S&o Miguel - UniS&oMiguel. As tabelas a seqguir apresentam os
cursos contemplados, com seus respectivos graus, valores
cheios e valores promocionais.
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Tabela 1 - Cursos Semipresenciais Elegiveis

Val?r Promogao
Curso Grau Cheio
(R$) (RS)
Administracéao Bacharelado 520,00 260,00
Artes Licenciatura 380,00 190,00
Arquitetura e Urbanismo Bacharelado 700,00 350,00
Automacdo Industrial Tecnoldgico 583, 68 291, 84
Biomedicina Bacharelado 770,00 385,00
Ciéncias Bioldgicas Licenciatura 380,00 190,00
Ciéncias Contébeis Bacharelado 520,00 260,00
Ciéncia da Computacéao Bacharelado 700,00 350,00
Design de Produto Tecnoldgico 583, 68 291, 84
Design Grafico Tecnoldgico 583, 68 291, 84
Educacédo Fisica Bacharelado 380,00 190,00
Engenharia Civil Bacharelado 700,00 350,00
Engenharia de Producéo Bacharelado 700,00 350,00
Estética e Cosmética Tecnoldbgico 580, 00 290,00
Farmacia Bacharelado 630,00 315,00
Fisioterapia Bacharelado 770,00 385,00
Fonoaudiologia Bacharelado 630,00 315,00
Gastronomia Tecnoldbgico 580,00 290,00
Gestdo Producdo Industrial Tecnoldbgico 500,00 250,00
Gestdo Hospitalar Tecnoldbgico 500,00 250,00
Nutricéao Bacharelado 770,00 385,00
Psicopedagogia Licenciatura 380,00 190,00
Servico Social Bacharelado 520,00 260,00
Sistemas de Informacéo Bacharelado 520,00 260,00
Terapia Ocupacional Bacharelado 630,00 315,00
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Tabela 2 - Cursos EAD Elegiveis

Curso Grau Valor Promogao
Cheio (R$) (RS)
Administracéao Bacharelado 352,00 176,00
Biblioteconomia Bacharelado 352,00 176,00
Ciéncias Contébeis Bacharelado 352,00 176,00
Ciéncias Politicas Bacharelado 352,00 176,00
Gestdo Ambiental Tecnoldgico 352,00 176,00
Gestdo Comercial Tecnoldgico 352,00 176,00
Gestdo da Qualidade Tecnoldgico 352,00 176,00
Gestdo Financeira Tecnoldgico 352,00 176,00
Gestdo Publica Tecnoldgico 352,00 176,00
Gestdo de Recursos Humanos Tecnoldgico 352,00 176,00
Logistica Tecnoldgico 352,00 176,00
Marketing Tecnoldbgico 352,00 176,00
Processos Gerenciais Tecnoldgico 352,00 176,00
Seguranca Publica Tecnoldgico 352,00 176,00
Seguranca no Transito Tecnoldgico 392,00 196,00
Sistemas de Informacédo Bacharelado 408,00 204,00
Teologia Bacharelado 392,00 196,00

4. CONDIGCOES COMERCIAIS

Durante o primeiro semestre letivo, o aluno gque pagar a
mensalidade em dia terd direito a isencdo integral da
mensalidade subsequente, conforme a seguinte dinémica:

e Pagando a 1% mensalidade em dia — ganha a 2% mensalidade.
e Pagando a 3% mensalidade em dia — ganha a 4° mensalidade.
° Pagando a 5°% mensalidade em dia — ganha a 6% mensalidade.

O cashback ¢é educacional e n&do financeiro, consistindo na
isencdo integral da parcela subsequente ao pagamento pontual.
O pagamento fora do prazo invalida automaticamente o direito
a isencdo. O aluno gque mantiver a adimpléncia em todas as
parcelas do primeiro semestre continuard com o valor
promocional fixo de acordo com a tabela 1 e 2 de referéncia,



Wi

@f{UNlSAOMlGUEL

2 CENTRO UNIVERSITARIO

até o final do curso. Esta campanha ndo é cumulativa com
outras promog¢des, bolsas ou descontos. O participante podera
indicar novos alunos, mas ndo acumular beneficios caso o
indicado participe da mesma campanha.

O aluno participante da Campanha “Estude com Cashback” devera
manter suas mensalidades rigorosamente em dia para preservar
0 direito aos valores promocionais descritos nas Tabelas 1 e
2 deste regulamento.

Em caso de atraso no pagamento de qualquer parcela, o aluno
perderad automaticamente o direito ao valor promocional,
passando a incidir sobre a mensalidade o valor cheio
correspondente, conforme indicado nas Tabelas 1 e 2 deste
instrumento. Além disso, incidir&o os encargos moratdrios e
legais permitidos pelo Cdbdigo de Defesa do Consumidor e pelo
Cébdigo Ciwvil.

Nos termos do art. 52, §1°, do Cdbdigo de Defesa do Consumidor,
é permitida a cobranca de multa moratdédria uUnica de até 2%
(dois por cento) sobre o valor da parcela em atraso, bem como
juros de mora de 1% (um por cento) ao més, calculados de forma
proporcional aos dias de atraso (pro rata die), conforme art.
406 do Coébdigo Civil. Também poderd ser aplicada a correcéo
monetaria pelo indice oficial vigente (IGP-M, IPCA ou outro
que venha a substitui-lo), de acordo com as normas econdmicas
aplicaveis.

O pagamento em atraso, portanto, implicard automaticamente a
exclusdo do aluno do regime promocional previsto na presente
campanha, restabelecendo o valor integral da mensalidade e os
encargos financeiros correspondentes até a data da quitacéo.
As mensalidades vincendas poderdo ser reajustadas anualmente,
observando-se o indice oficial de correcdo da inflacéo
vigente & época do reajuste, tal como o IPCA (Indice Nacional
de Precos ao Consumidor Amplo) ou outro que venha a substitui-
lo, conforme previsdao contratual e em consondncia com as
normas legais aplicéaveis ao setor educacional.

5. DESISTENCIA, ABANDONO OU CANCELAMENTO

O aluno gque desistir, trancar ou abandonar o curso antes do
término do primeiro semestre perderd o direito a isencdo das
parcelas subsequentes e poderd ser cobrado proporcionalmente
ao periodo cursado, conforme arts. 389 e 395 do Cdbdigo Civil
e art. 51, §1° do CDC. Em caso de cancelamento, aplica-se
multa de até 2% do valor da prestacdo (art. 52, §1°, CDC).
Em caso de desisténcia, trancamento, abandono ou cancelamento
do curso durante o periodo de vigéncia da Campanha “Estude
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com Cashback”, o aluno ndo fara jus a qualquer reembolso
financeiro, restituicdo em espécie ou crédito monetario
referente as mensalidades pagas ou aos beneficios concedidos.
O beneficio do cashback educacional tem natureza
exclusivamente académica e n&do financeira, configurando-se
como uma bonificacgdo vinculada a pontualidade dos pagamentos,
aplicada na forma de isencdo da parcela subsequente dentro do
semestre letivo vigente.

Assim, caso o aluno tenha efetuado os pagamentos pontualmente
durante o primeiro semestre e venha a desistir do curso, tera
direito apenas ao Dbeneficio académico correspondente a
isencdo da parcela subsequente Jj& conquistada, nédo podendo
requerer qualgquer devolugcdo em dinheiro, transferéncia de
valores, conversdo em crédito financeiro ou aproveitamento do
beneficio em periodos futuros.

Em caso de inadimpléncia, o aluno perde automaticamente o
direito ao beneficio promocional e serd cobrado de acordo com
as condig¢des contratuais e os valores integrais previstos nas
Tabelas 1 e 2 deste regulamento.

6. FORMAS DE PAGAMENTO

S&do aceitos boleto bancdrio, PIX com boleto integrado, cartéo
de crédito ou débito e cartdo recorrente. O pagamento até a
data de vencimento é condicdo essencial para o cashback. Em
caso de atraso, perde-se o beneficio e incidem multa de 2%,
juros de 1% ao més e correcdo monetaria conforme indice
oficial.

7. CASOS OMISSOS E DISPOSICOES FINAIS

Os casos omissos serdo analisados pela Reitoria e Diretoria
Administrativa da UniS&oMiguel, observando os principios da
boa-fé, transparéncia e razoabilidade. A ades&do a campanha
implica ciéncia e aceitacdo integral deste regulamento.

8. LGPD - TRATAMENTO DE DADOS PESSOAIS

A UniS&oMiguel observa integralmente a Lei n° 13.709/2018
(LGPD), garantindo que os dados coletados sejam utilizados
exclusivamente para fins académicos e administrativos,
preservando a finalidade, seguranca e confidencialidade das
informacdes.

9. CONFORMIDADE LEGAL
Este regulamento observa as disposicdes da Lei n° 8.078/1990
- Cb6bdigo de Defesa do Consumidor, da Lei n° 13.709/2018 -
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LGPD e demais normas aplicaveis. A campanha respeita os
principios da transparéncia, boa-fé e equilibrio contratual.

10. FORO

Fica eleito o foro da Comarca de Recife/PE para dirimir
eventuais controvérsias, com renlncia expressa a qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

Recife, 20 de outubro de 2025.

Documento assinado digitalmente

ub CARLOS RIVERA FERREIRA
g Data: 21/10/2025 11:08:16-0300

Verifique em https:/fvalidar.iti.gov.br

Prof. Carlos Rivera Ferreira

Reitor

Centro Universitédrio S&o Miguel - UniS&oMiguel
CNPJ: 02.883.040/0001-54

Rua Bardo de Sdo Borja, n°® 427

CEP 50070-135 - Boa Vista, Recife - PE



		2025-10-21T11:08:16-0300




