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REGULAMENTO DA CAMPANHA “BOM FILHO, A CASA TORNA”

A Sociedade Cultural e Educacional Santa Rita de Céssia Ltda
- ME, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n°
02.883.040/0001-54, com sede na Rua Bardo de Sdo Borja, n°
427, Bairro Boa Vista, Recife - PE, CEP 50070-135, mantenedora
do Centro Universitario S&o Miguel - UniSdoMiguel (MEC 1676),
estabelece, por meio deste instrumento, as condig¢cdes e regras
da Campanha “Bom Filho, a Casa Torna”, a serem observadas por
todos os participantes.

QUADRO RESUMO

Campanha Bom Filho, a Casa Torna

Instituigéo Centro Universitario S&o Miguel -
UniS&doMiguel

Vigéncia 1° semestre de 2026

Ptblico-alvo Ex-alunos do Centro Universitario

Uni S&o Miguel gque interromperam
seus estudos e desejam retornar

Condigdo promocional Isengdo total (100%) da taxa de
(*) matricula e 50% de desconto no

valor da tabela promocional durante
O primeiro semestre de reingresso

Modalidade Aplicadvel a cursos de graduacéo
presenciais, semipresenciais e EAD

Periodo de aplicacéo Campanha valida exclusivamente
para reingressos no 1° semestre de
2026

Mensalidade Reducdo de 50% sobre o valor da

promocional tabela promocional durante o 1°
semestre

(*) O aluno reingressante receberd ainda um brinde especial
(camiseta institucional Uni S&o Miguel) como forma simbdlica
de acolhimento e pertencimento.

1. OBJETIVO

A campanha “Bom Filho, a Casa Torna” tem por finalidade
reintegrar antigos estudantes a comunidade académica da
UniS&oMiguel, incentivando o retorno e a continuidade dos
estudos com condic¢des especiais de matricula, acolhimento
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institucional e reconhecimento a trajetdria de cada aluno que
volta a acreditar na nossa instituicéo.

2. VIGENCIA E ABRANGENCIA

Esta campanha é valida para o 1° semestre de 2026 e aplica-
se a todos oS Cursos de graduacao presenciais,
semipresenciais e EAD ofertados ©pela UniS&oMiguel. A
Instituicdo reserva-se o direito de suspender, alterar ou
encerrar a campanha mediante aviso prévio divulgado em seus
canais oficiais.

3. ELEGIBILIDADE E ADESAO

Poderdo participar da campanha os alunos que:

e a) tenham sido alunos regularmente matriculados na
UniS&oMiguel em qualquer curso de graduacgdo, independente
do tempo de afastamento;

e D) tenham tido vinculo académico anterior com a
Instituicdo, seja por matricula, trancamento, abandono ou
cancelamento;

e ) manifestem interesse em retornar aos estudos e efetivem
a nova matricula no mesmo curso, curso equivalente ou novo
curso de sua escolha, desde que ofertado pela UniS&doMiguel.

O beneficio sera pessoal e intransferivel, vinculado ao CPF
do aluno, e aplicado somente no primeiro semestre de retorno.

Aproveitamento de Estudos e Histérico Escolar
A  UniS&oMiguel realizaréd andlise simplificada e sem
burocracia do histdérico escolar do ex-aluno, aproveitando
integralmente todas as disciplinas j& cursadas e aprovadas na
instituicdo, bem como disciplinas equivalentes oriundas de
outras instituig¢des de ensino superior reconhecidas pelo MEC.

4. CONDICOES COMERCIAIS

O aluno reingressante contemplado pela campanha ficard isento
do pagamento da matricula e, durante o primeiro semestre
letivo de 2026, pagara somente 50% do wvalor da tabela
promocional vigente do curso escolhido. Além disso, o aluno
poderd optar pelo parcelamento facilitado desse primeiro
semestre em até 12 (doze) parcelas no cartdo de crédito, caso
necessite de maior flexibilidade financeira.

O pagamento fora do prazo invalida automaticamente o
beneficio promocional. Esta campanha ndo ¢é cumulativa com
outras Dbolsas, convénios, descontos institucionais ou
programas de incentivo financeiro.



Wi

g,gfumsi‘\omcuu

2 CENTRO UNIVERSITARIO

5. DESISTENCIA, ABANDONO OU CANCELAMENTO

O aluno reingressante que desistir, trancar ou abandonar o
curso antes do término do primeiro semestre perderd o direito
ao beneficio e poderd ser cobrado proporcionalmente ao
periodo cursado, conforme os arts. 389 e 395 do Cébdigo Civil
e art. 51, §1° do Cébdigo de Defesa do Consumidor (CDC).

6. FORMAS DE PAGAMENTO

Serdo aceitos boleto bancario, PIX com boleto integrado,
cartdo de crédito/débito e cartdo recorrente. O pagamento até
a data de vencimento é condicdo essencial para manutencdo do
beneficio.

7. CASOS OMISSOS E DISPOSICOES FINAIS

Os casos omissos serdo analisados pela Reitoria e Diretoria
Administrativa da UniS&oMiguel, observando os principios da
boa-fé, transparéncia e razoabilidade. A adesdo a campanha
implica aceitacdo integral deste regulamento.

8. LGPD - TRATAMENTO DE DADOS PESSOAIS

A UniS&oMiguel observa integralmente a Lei n° 13.709/2018
(LGPD), garantindo que os dados coletados sejam utilizados
exclusivamente para fins académicos e administrativos,
preservando a finalidade, seguranca e confidencialidade das
informacdes.

9. CONFORMIDADE LEGAL

Este regulamento observa as disposicdes da Lei n® 8.078/1990
(Cé6digo de Defesa do Consumidor), da Lei n® 13.709/2018
(LGPD), e demais normas aplicdveis, respeitando os principios
da transparéncia, boa-fé e equilibrio contratual.

10.NAO CUMULATIVIDADE E INCOMPATIBILIDADE COM OUTRAS
CAMPANHAS

A Campanha “Bom Filho, a Casa Torna” é uma ac¢cdo promocional

independente e exclusiva, voltada especificamente para ex-

alunos da UniSdoMiguel qgque desejam retomar seus estudos e

reintegrar-se a comunidade académica.

Por sua natureza e objetivo institucional, esta campanha nédo
é cumulativa, ndo se comunica e ndo se vincula a nenhuma outra
campanha vigente ou anterior promovida pela instituigéo,
incluindo, mas ndo se limitando as campanhas “Quem Indica
Amigo E” e “Estude com Cashback”.
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A campanha “Quem Indica Amigo E” possui cardter distinto,
direcionado a alunos calouros, oferecendo beneficios de
indicacdo e cashback mediante a matricula de novos
estudantes, e ndo contempla o publico-alvo de ex-alunos
participantes da presente campanha.

Da mesma forma, a campanha “Estude com Cashback” e quaisquer
outras campanhas promocionais que envolvam reembolso, crédito
ou bonificacédo financeira nao sédo aplicaveis aos
participantes da campanha “Bom Filho, a Casa Torna”, uma vez
que nesta modalidade n&o had cobranca de matricula e, portanto,
ndo hé& base para concessdo de cashback, crédito ou bdnus
financeiro.

Os beneficios concedidos pela Campanha “Bom Filho, a Casa
Torna” é de natureza académica e institucional, exclusivos
aos ex-alunos da UniS&doMiguel e ndo podem ser acumulados ou
substituidos por vantagens de outras campanhas.

11.FORO

Fica eleito o foro da Comarca de Recife/PE para dirimir
eventuais controvérsias, com renUncia expressa a dqualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

Recife, 21 de outubro de 2025.
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