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MATRIZ CURRICULAR

GRADUACAO EM

Marketing
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CURSO DE GRADUACAO EM

Marketing

O curso de Marketing oferece uma graduacao focada na formacgao de
= profissionais capazes de planejar, executar e gerenciar estratégias de
= marketing em empresas de diversos setores. Com carga horaria de
1.600 horas, o curso € estruturado em mddulos que abrangem desde os
fundamentos de marketing até técnicas avangadas de marketing digital
e pesquisa de mercado. Os alunos aprenderao sobre comportamento do
consumidor, branding, comunicacaointegrada, e estratégias de marketing.
A formacao é complementada por disciplinas praticas e tedricas que
proporcionam uma visao integrada e aplicada do marketing.

AREA DE ATUACAO
Negocios

CARGA HORARIA

1.600

HORAS

INTEGRALIZAGCAO (MESES)

MINIMO MEDIO MAXIMO

(*) Integralizagdo minima considerando 1008 horas de estudo por ano, ou 3,5 horas de estudo por dia em 288 dias

O que vocé vai aprender

Durante o curso de Marketing,
os alunos aprenderao sobre
comportamento do consumidor,
branding, comunicag¢ao integra-
da, marketing digital, pesquisa de
mercado, e estratégias de marke-
ting. As disciplinas abordam
tanto a teoria quanto a pratica,
permitindo que os alunos desen-
volvam habilidades em analise
de mercado, planejamento es-
tratégico, e execucao de campa-
nhas de marketing. Os estudan-
tes terdo acesso a ferramentas
modernas de marketing e partici-
parao de atividades praticas que
aplicam os conhecimentos teori-
cos adquiridos. O curso prepara
os alunos para enfrentar os de-
safios do mercado, promovendo
a inovacao e a eficacia das estra-
tégias de marketing.

'I FUNDAMENTAGAO
MATEMATICA

2 FUNDAMENTOS DE
MARKETING
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INTRODUGAO A
CONTABILIDADE

EDUCAGAO AMBIENTAL

Objetivo

Os objetivos do curso de Marke-
ting sao formar profissionais
qualificados para planejar e ge-
renciar estratégias de marketing,
promover a inovacao nas prati-
cas de marketing, e preparar os
alunos para atuar em diversos
contextos empresariais. O curso
busca desenvolver habilidades
praticas e tedricas em marketing,
incentivando a pesquisa e a ana-
lise critica do comportamento
do consumidor e das tendéncias
de mercado. Além disso, visa
preparar os alunos para atuarem
de forma critica e reflexiva, con-
tribuindo para a competitividade
e 0 sucesso das empresas.

Matriz Curricular

PENSAMENTO
CRITICOE
COMUNICAGAO

ADMINISTRAGAO
DE COMPRAS
PUBLICA E PRIVADA -

LOGISTICA

NEGOCIOS

AMBIENTE LEGAL DE

Mercado de Trabalho

Os graduados em Marketing en-
contram oportunidades em em-
presas de diversos setores, agén-
cias de publicidade, consultorias,
e organizagdbes nao governa-
mentais. Eles podem atuar como
gerentes de marketing, analistas
de mercado, consultores, e coor-
denadores de comunicag¢ao. O
mercado valoriza profissionais
com habilidades em analise de
mercado, planejamento estraté-
gico, comunicacao integrada, e
marketing digital. Além disso, os
graduados podem trabalhar em
startups, desenvolvendo e imple-
mentando estratégias de marke-
ting inovadoras, ou empreender
em seus proprios negocios.

AMBIENTE DE TRABALHO
SIMULADO - GESTAO
INTEGRADA

HISTORIA E CULTURA
AFRO-BRASILEIRA,
AFRICANA E INDIGENA

DIREITOS HUMANOS E RE-
LAGOES ETNICO-RACIAIS
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